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All’alba di una nuova 
elettronica

Servizio di eccellenza, qualità del prodotto, prezzo competitivo. 
Sembrano antinomie, termini che fanno fatica a stare insieme. 

Invece rappresentano la chiave che ha reso Alba Elettronica un’azienda 
di successo, con una crescita del 10-15% all’anno, in un mercato fortemente 

concorrenziale come quello dei circuiti stampati

A lba Elettronica, con sede a Mogliano Veneto (TV) 
è un’azienda che ha sempre avuto nel suo DNA 
la tendenza a supportare quanto più possibile i 

propri clienti nell’affrontare i mutamenti del mercato. 
Un’evoluzione che ha portato a investire nel nuovo sito 
produttivo per poter seguire un alto numero di clienti in 
Italia e in Europa, offrendo un servizio flessibile, in gra-
do di realizzare lotti anche importanti in tempi estrema-
mente rapidi.

Per le mass production invece è stata creata la divisio-
ne AAB-Tech,  che da 10 anni supporta i clienti presenti in 
Asia con impianti di produzione, ma che mantengano la 
“testa” (engineering del prodotto) e la “coda” (con la divi-
sione di controlli per garantire l’affidabilità secondo stan-
dard europei) in Europa.

Il mercato dell’elettronica è soggetto a un evoluzione 
molto rapida, in cui si assiste, da un lato alla massiccia 
diffusione dei componenti all’interno di prodotti tradizio-
nali di largo consumo come l’automobile, gli elettrodo-
mestici, gli oggetti per la casa, e dall’altro a una conti-
nua riduzione delle dimensione dei prodotti dell’elettro-
nica di consumo quali pc, cellulari, fotocamere, strumen-
tazione, ecc.

Questo comporta come principiale conseguenza la mi-
niaturizzazione dei componenti e cicli di vita del prodot-
to sempre più brevi.

D’altro canto, la spinta verso il basso dei prezzi dei pro-
dotti finali, grazie anche all’ingresso massiccio dei produt-
tori del Far East, genera la necessità di manufatti realizza-
ti a costi altamente competitivi.
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Ecco dunque la sfida che Alba Elettronica affronta quo-
tidianamente: offrire ai propri clienti un prodotto persona-
lizzato, quasi “un abito da sartoria”, con caratteristiche 
tecnico-prestazionali eccellenti a costi contenuti e con tem-
pi di consegna ridotti.

Obiettivi e strategie

“Partner globale per la produzione di circuiti stampa-
ti” – così sintetizza efficacemente la mission del gruppo 
Alberto Bacchin, presidente dell’omonimo gruppo. Inter-
nazionalizzazione, specializzazione, innovazione: sono 
queste le parole chiave in cui si declina la strategia del-
l’azienda, spiega ancora Bacchin: “La nostra filosofia di 
espansione prevede lo sviluppo nei mercati esteri (Ger-
mania, Svizzera,  UK e Francia) perché, rispetto a quel-
lo italiano, questi richiedono prodotti di tecnologia più 
avanzata. Già oggi il 15% del nostro fatturato è gene-
rato dall’estero e puntiamo ad aumentare presto questa 
quota”.

Un prodotto con sempre più elevati standard qualitati-
vi e soggetto a norme di sicurezza sempre più stringen-
ti richiede che i produttori di elettronica si avvalgono di 
fornitori affidabili e “certificati”: “Ci stiamo specializzan-
do nel fornire un prodotto fatto su misura sulle esigenze 
del cliente che siamo in grado di seguire a 360°, a par-
tire dalla fase di ingegnerizzazione del progetto, fino ai 
controlli e ai test di qualità”, conferma Bacchin.

Da un punto di vista della tipologia di prodotto, la spe-
cializzazione di Alba è nei pcb multistrato, ricercando  
prodotti basati su tecnologia elevata.

“La clientela che seguiamo è la più varia, tale da con-
sentirci di approfittare di trend di mercato favorevoli, 
compensando settori in rallentamento, ma soprattutto di 
lavorare prodotti con esigenze tecnologiche molto diver-
se tra loro”, afferma ancora Bacchin. Tra i nostri clien-
ti ci sono molte università e centri di ricerca e clienti in 
vari settori quali quello industriale, il settore delle teleco-
municazioni, l’automotive, il settore aeronautico, quello 
medicale, quello consumer, ecc. Questo accresce il no-
stro know-how”.

Innovare a tutti i livelli

Quali sono i fattori di successo che hanno consenti-
to ad Alba Elettronica di svilupparsi in questi anni? La 
parola chiave è “innovazione”: innovazione di proces-
so, innovazione nella tecnologie informatiche, innova-
zione nelle competenze del personale. Bacchin ci detta-
glia gli investimenti strategici: “Investiamo il 6% del no-

stro fatturato in ricerca e innovazione e, in particolare, 
abbiamo focalizzato la nostra attenzione su alcuni ele-
menti-chiave”. 

Eccoli in sintesi:
−	 Un ufficio tecnico competente e tecnicamente prepara-

to per l’engineering dei prodotti, soprattutto quelli ad 
alto contenuto tecnologico. 

−	 L’automazione del processo produttivo con macchina-
ri innovativi e con un basso tempo di start up per po-
ter lavorare il più alto numero di codici  in tempi più 
brevi. 

−	 La completa informatizzazione di tutti i sistemi, con un 
controllo di avanzamento della produzione per poter 
monitorare lo stato delle commesse.

−	 Un controllo di tutti i processi produttivi – e non solo – 
che vanno a formare il “sistema di qualità” con l’obiet-
tivo di fondo che esso persegue, cioè zero defect.

−	 Un laboratorio attrezzato per i controlli sul prodotto fi-
nito che garantisca l’affidabilità a tutto il sistema.

Procedure e tecnologie 
utilizzate

Come già accennato, la miniaturizzazione dei case dei 
componenti, come ad esempio le varie tipologie Bga, ri-
chiede un salto tecnologico dei processi che consenta di 
offrire soluzioni sempre più spinte. 
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Cosa questo comporta per il processo dei pcb multistra-
to ce lo spiega chiaramente Bacchin: “Incremento del nu-
mero di layers, diminuzione dello spessore dei materia-
li, diminuzione del diametro dei fori passanti (0,10-0,20 
mm), fori a profondità controllata, fori ciechi, riduzioni 
delle sezioni delle piste (conduttori), riduzione degli isola-
menti tra le piste (conduttori), tappatura dei fori anche con 
paste conduttive. 

Tutto questo ha un forte impatto sugli investimenti 
in macchinari, sulle competenze richieste al persona-
le, nei controlli del processo e, non da ultimo, nei si-
stemi informatici che devono supportare l’ingegneriz-
zazione e la gestione di commesse, anche molto di-
verse tra loro.

Da un punto di vista dell’impianto produttivo, gli investi-
menti necessari a perseguire la strada della miniaturizza-
zione si sono focalizzati su micro-foratrici, su un esposito-
re a luce collimata con controllo centratura a 4 telecame-
re; su una pressa sottovuoto con vani riscaldamento e raf-
freddamento separati; su un’apparecchiatura a raggi X  - 
Inspecta, su bagni galvanici ad alta penetrazione, su fre-
satrici–foratrici a profondità controllata; su flying probe 
(test elettrico a sonde mobili); su un sistema Aoi e su un si-
stema di stampa inkjet.

Fattore umano in primo 
piano

Il fattore umano ha un ruolo chiave in Alba Elettronica. 
Secondo Bacchin: “Il personale è costituito in gran parte 
da figure professionali specializzate che, grazie all’im-
pegno e alla professionalità, supportati da mezzi ade-
guati, hanno reso possibile il notevole sviluppo in que-

per saperne di più:

Alba Elettronica
Tel. 041 59.02.638
Fax 041 59.04.408
www.albait.com
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sti ultimi anni, caratterizzati da una forte concorrenza in-
ternazionale”.

Quindi importante è l’investimento in formazione attua-
to dall’azienda: “Per il Sistema qualità il personale ha par-
tecipato e superato il corso IPC ( IPC-A-600 Worker Pro-
ficiency Training) per i controlli esterni e interni sui circui-
ti stampati, ivi compresi i cenni per la corretta esecuzio-
ne delle analisi micrografiche. La formazione include an-
che alcuni corsi, con particolare attenzione alle proble-
matiche dell’assemblaggio con leghe Lead Free”, sottoli-
nea Bacchin.

Anche l’investimento in nuovi strumenti informatici è 
stato significativo: “Importante è stato il nostro impegno 
nell’ambito dell’informatizzazione aziendale con softwa-
re gestionali completamente personalizzati - realizzati in 
partnership con un azienda specializzata Omega Group 
-  che gestiscono integralmente tutto l’iter di prodotto dal-
la fase di preventivo/ordine, messa in produzione e avan-
zamento produttivo. 

Noi possiamo vedere in qualsiasi momento il prodot-
to in che fase si trova. Particolarmente avanzato è an-
che il software Cad-Cam per l’interfacciamento tra i da-
ti forniti dal cliente e i processi produttivi, con notevo-
li controlli automatici per individuare eventuali criticità 
di progetto, per assicurare la producibilità dello stes-
so e per l’ottimizzazione della materia prima” conclu-
de Bacchin.


